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ACERTO: NO HUBO VUELCO

WVALOR ANADIDO DE L& COMUNICACION

SERIE INDICE VAC del 25

Enel 25-M no es
previsible ningin
vuelco electoral

La campafia arranca
con una ventaja del FP
en el impacto de sus
mensajes. Esto hace
poco probable un
vuelco electoral

En las municipales de 1960,
el FP abtuvo una ventaja de
apenas ] 1,189 sobre los va-
tos vilidos emitidos. El dato
refleja un mapa dominado

mente iguales. Las mayorias
de gobisrno se dilucidan por
un margen escaso De ahd 1a
trazcerdencia del impacto
de los mensajes informati-
wos

El indice WAC elabora el
walor afiadido a partir de esa
informacién y su impacto en
la opinidn publica por todo
tipo de medios de comunica-
cidin: emcritos, slectrdnicos,
audiovisuales, personales o

por dos grandes di-

A

vididas a partes practica.

Todko sobre o Indice IAC

dos ks datos sobre el Slste
ma VAC®, y las claves so-
et kors POfMENOnes y result:
405 COMPIEDE o8 #5hos 25
tdlos puaden encontrarse
an wawindlcevac.com
solckarios en

de los sondecs, =] VAT o es-
tima mi predice resultados:
sdlo midela influsncia de los
mensyjesenellos

Uro de los datos que reve-
lan el impacto de la medi-
cidn de oy €5 una mayor in-
fuencia del liderazgo de Az
nar que el de Rodriguez Za-
patero, lo que sin duda in-
fuird en las elecciones del
ZEML
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Buena salida

Lios mensajes que han dominado la
escena informativa de los dltimos
dias han tenido unimpacto electoral
positivo para el Partido Popular D
rante las mediciones realizadas des-
de el 2 al Tde mayo. la evolucidn de
estos impactos ha pasado de 3.7 a
3.88 puntos. Es decir, se ha aproxi-
mado a los 4,02 punbos, que es el
miensaj e electoral méas valorado pa-
ra estos comicice (ver el estudio pu.
blicado e] pasado & de mayo =n LA
GACETA). El grupo de mensajes
mis representativos en esta medi-
cidn han incluido los traremitidos
por el Papa durante su visita a Ma.
drid. ] liderazgo de la lucha antite.
rrorista de Arnar en sus visitas ala
CMU ¥ a la Casa Blanca, ¥ unas -
fras econdmicas favorables en creas.
cidn de emplen, afiliacidn ala Segu-
ridad Social ¥ crecimiento,

Bajo crédito

Elmenaor protagonismo de Zapavero
enlos dias en que se efectus la medi-
cidn y las criticas a la propuesta so-
cialista de renunciar el déficit cero
influyeron en la calda del impacta
del PSOE. aunque se recuperd lige.
r tras la cidn de su
plan de “regensracién dermocrati-
ca”. Este plan no ha tenido un ma-
wyor efecto por dos razones: fue hecho
en medio de una actualidad domina.
da por otros mensajes con mids fuer-
za {entre otros, coincidid con &l ma.
nifiesto de los intelectuales denun-
ciardo la falta de libertades en el Pa
i=%asco) y hay problemas de credibi-
lidad. B Pais, por ejemplo, al infor-
mar de la propuesta de reforma de
RTVE. afadia que "de momento, en
la= as donde gobi el
FS0E, noha tomado una decisidn de
esta naturaleza”.

Hay diferencia

Los impactos informativees que han
dominado el comierzo de camparia
han favorecido al PP ¥ perjudicado
al PSOE. Ambos reflejan una ten-
dencia divergente: el primera sube
en la escala VAC y &l segundo des.
ciznde. La valoracidn de salida mar-
ca una diferencia de 0,33 puntos. Es-
tos resultados reflejan, entre otras
cosas, que el PP se beneficia de un
mayor peso del liderargo de Aznar
en la percepcidn de los medios v la
opinidn poblica (% v &l 60,4% d=
Rodriguez Zapatero). También de la
prioridad que. en contraste con los
socialistas, los populares dan a la es.
tabilidad (70,625 ve 58,6%), la segu-
ridad (Bd% wv= 579%) y la gestidn
(T8, 3% ws 58%) . EL PSOE ni siquiera
destacd estos atributos en la presen
tacidn que hizo de su plan de medi-
das (5ilo hizo en la transparencia).



