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en el impacto de sus
mensajes. Esto hace
poco probable un
vuelco electoral

En las municipales de 1990,
el PP obtuve una ventaja de
apenas el 1L 15% sobre los vo-
tos vilidos emitidos. El dato
refleja un mapa dominado
por do= grandes fusrzas, di-
vididas a partes prictica-

Todo sobre el IndiceVAC

dos o5 datos schre el Sists
ma VACE, y las claves so-
bie ks pormenianes y result-
dos completos de estos es-
fudios pueden encontrarss
an www.Indicevac.com o
solckariasan

trascerdencia del impacto
de los mensajes informati-
VO

El indice WAC elabora el
wvalor afiadido a partir de esa
informacidn y suimpacts &n
la opinidén publica por todo
tipo de medios de comunica-
cidhn: escritos, elsctrénicos,
audiovisuales, personales o
iretitucionales. A diferencia
de los sondeos, el VAC moes-
tima ni predice resultados:
sdlomide lainfluencia de los
mensjesenellos

Uno de los datos que reve-
lan el impacto de la medi-
cidn de hoy es una mayor in-
Auencia del liderazgo de Az
nar que el de Rodriguez Za.
paterc, lo que sin duda in-
Auird en las elecciones del
25kl

Los mensajes que han dominado la
emcena informativa de los dltimos

dias hgn tegido ugd tglagtogal
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de el 2 al Tde mayo, la evolucidn de
estos impactos ha pasado de 3,74 a
3.88 puntos. Es decir, se ha aproxi-
mado a los 4.02 puntos, que es el
miznsaje electoral mas valorado pa-
ra estos comicios (ver el estudio pu-
blicado el pasado 6 de mayo en LA
GACETA). El grupo de mensajes
mis representativos en esta medi-
cidn han incluido los transmitidos
por el Papa durante su visita a Ma-
drid. el liderazgo de la lucha antite-
rrorista de Aznar en sus visitas ala
DML v a la Casa Blanca, ¥y unas ci-
fras econdmicas favorables en crea-
cidn de emplen, afiliacidén ala S=gu-

Elmenor protagonismo de Zapatero
enilos dias en que se efectod la medi-
cidn ¥ las criticas a la propuesta so-
cialista de rerunciar el déficit cero
influyeron =n la caida del impacto
del PSOE. aunque se recuperd lige-
ramente tras la presentacidn de su
plan de “regeneracidn democrati-
ca”. Este plan no ha tenido un ma-
wyor efscto por dos razones: fues hecho
en medio de una actualidad domina-
da por ciros mensajes con més fuer-
za {entre otros, coincidid con el ma-
nifiesto de los intelectuales denun-
ciardo la falta delibertades en el Fa-
i=Vasom) ¥ hay problemas de credibi-
lidad. B Pais, por ejemplo, al infor-
mar de la propuesta de reforma de
RTVE. afadia que "de momento, en
las autonomias donde gobierna el
FE0E. ro ha tomado una decisidn de

ridad Social y crecimiento.

esta maturaleza”.

Los impactos informativos que han
dominado &l comieren de campatia
han favorecido al PP y perjudicado
al PSOE. Ambos reflejan una ten-
dencia divergents: =l primesro subs
en la escala VAC v el segundo des-
ciende. La valoracidn de salida mar-
ca una diferencia de 033 puntos. Es-
tos resultados reflejan. entre otras
cosas, que el PP se bensficia de un
mayor peso del liderazgo de Aznar
en la percepcidn de los medics ¥ la
opinidn pliblica (849 va el G049 de
Rodriguer Zapatero). También de la
prioridad que, en contraste con los
socialistas, los populares dan a laes-
tabilidad (T0.6%5 v=. 58.6%)., la segu-
ridad [B4% v 57T95) v la gestidn
(TR,5% ws 58%:). El PSOE ni siquiera
destacd estos atributos enla presen.
tacidn que hizo de su plan de medi-
das [=ilo hizo &n la transparencia).

¢ Qué habian dicho los encuestas publicadas antes? En su mayoria pronosticaron lo contrario
de lo que sucedid. Dijeron que habria vuelco electoral y que la campafia del no a la guerra supon-
dria un fuerte desgaste para el PP.

La espafola Gallup anuncio el 4 de Abril que “El PSOE aventaja al PP en 3,5 puntos en intencion
de voto”. Segun la misma firma, esa ventaja se habia duplicado un mes mas tarde: “El PSOE
aventaja al PP en 7,4 puntos en intencion de voto”. El diario ABC titulo el 27 de Abril: “EI PSOE
saca 5,5 puntos de ventaja a un PP castigado por el Prestige y la guerra”. El propio CIS dio al PP
en Madrid capital el 45,4% (y obtuvo el 51,3%), y en la Comunidad el 43,6% (y obtuvo el 46,6%).

EL PAIS, domingo 30 de marzo de 2003
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SONDEOQ ELECTORAL DEL INSTITUTO OPINA

Cinco dias después del inicio del ataque militar
contra Irak, el PSOE triplicaba la ventaja que
sacaba hace tres meses al PP en intencidn de
voto, hasta situarla en seis puntos Y en ese
mismo periodo ha caido de forma significativa

{10 puntos) la aprobacién de la gestidn de José

Maria_dzgar g PEeEsi del Gighisrno.
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Ver en cinco messs, 1lamayoria de los ciudadanos

cree que el lider del PSOE conquistaria la presi-
dencia del Gobierno si el candidato del PP fuera
Jaime Mavor Oreja. Aunque el ex ministro del
Interior sigue siendo el aspirante mejor situado,
a1 posicion se debilita ¥ mejora la de Rajoy.

El PSOE saca al PP seis puntos de ventaja

La guerra se convierte en el segundo problema para los espanoles, solo después del paro

EL eais, Madrid
La guerra contra Irak ha empse-
zado a dafiar seriamente las ex-
pectativas electorales del Parti-
do Popular ante log comicios
municipales ¥ antondmicos del
prézimo mes de mayo. Cuando
s6lo habian transcurrido cineo
dias de conflicto bélico, « PP

ratrecadia cnatro mantng roreen-
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