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Antxon Sarasqueta es autor del nuevo libro que desarrolla la nueva ciencia de lo intangible: “Somos informacion” (2012). Periodista,
escritor, investigador y consultor en el campo de las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion (TIC), ha dedicado mas de
30 arios a estas actividades. Es fundador y presidente gjecutivo de Multimedia Capital, empresa de consultoria que nacio en 1992,
pionera en el campo de medir la informacion (infometria).

Ha publicado mas de seis mil articulos y 15 libros. En 1998 presentd en los cursos de verano de la Universidad Complutense su
teoria de la nueva dimension de la informacion como materia intangible, publicada con el titulo ‘VAC: el Valor Afadido de la
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Ha realizado 20 proyectos de investigacion y comunicacion, incluidos “Aldea Digital”, que ha sido implantado en 2.500 escuelas
rurales de toda Espana, y “Educa informacion”.

Es miembro de la Association for Computing Machinery (ACM) de Nueva York. Es miembro del Consejo Editorial de la revista de
pensamiento liberal Nueva Revista, y ademas es miembro de los organos directivos de algunas destacadas instituciones de politica
internacional, como la Fundacion de Politica Exterior (INCIPE), la Asociacion Atlantica, y la fundacion The New Atlantic Initiative,
integrada en la American Enterprise (Washington).

Entre su catalogo de obras publicadas figuran: “Una vision global de la globalizacion” (2003), “Kubernésis, la maquina del
conocimiento” (2002), “El desafio espanol” (1996), y la trilogia sobre la Transicion democratica espariola publicada en los arfios
ochenta:“Después de Franco, la OTAN”, “El abuso del Estado”, y “De Franco a Felipe”, traducido este ultimo al chino y
publicado en 1984 por el Instituto de Estudios Europeos de la Academia China de Ciencias Sociales de Pekin (1984).

Las obras de Antxdn Sarasqueta figuran ademas en los catalogos del Congreso USA, Open Library (California), Google Books,
Amazon, Eurolibros, y las principales bibliotecas y librerias espariolas e iberoamericanas (Casa del Libro, Instituto Cervantes, Iberlibro,
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otras editoriales.

Desde 2003 es miembro del Consejo Social de la Universidad Complutense de Madrid, donde preside la Comision de Convergencia
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La diferencia entre medir la opinion y medir la informacion es la que hay entre la parte y el todo. Cuanto mas representativa del todo sea la
parte, gana en valor. Por eso los resultados de este estudio son mas valiosos si se analizan en relacion con los nuevos modelos de cambio
que se dan en el mundo.

En el capitulo de nuevas tecnologias de este Barometro Universidad-Sociedad 2012, los resultados demuestran que los universitarios
tienen una percepcion muy representativa de la nueva dimension en la que ha entrando el mundo, y que a su vez -por contraste- ponen
de evidencia que Espafia va a seguir retrocediendo, si no da un salto y se inserta entre los paises que lideran la sociedad de la informacion.

El principal mensaje que nos transmiten los universitarios encuestados es que Espafia tiene que cambiar de dimension, no solo de rumbo.
Espana tiene que cambiar sus principales magnitudes. Lo que significa un nuevo orden de pensamiento, un cambio de velocidad en los
cambios, y hacer de los nuevos campos cientifico y tecnoldgico su fuerza intelectual y social.

El salto a la nueva dimension de lo intangible no es solo usar Internet y las nuevas tecnologias, sino desarrollar la ciencia e instrumentos que
miden su valor y potencial, y hacer de ello el motor de la innovacion de toda la industria y la sociedad. Hacer del saber de la informacion un
nuevo modelo productivo, competitivo, y de progreso.

La inadaptacion a este cambio ocasiona, por ejemplo, que la mayoria de las empresas espanolas pierdan hoy mas de un 50% en sus
resultados anuales por no saber valorar en sus cuentas los activos intangibles que les autoriza el propio Plan General de Contabilidad
y la normativa de la UE. Con consecuencias negativas de todo orden para los inversores, clientes, el empleo, y el conjunto de la
sociedad.

En la serie histérica de este estudio iniciado en 2009, es la primer vez que los encuestados de la Universidad Complutense de Madrid
perciben que la velocidad del cambio que representa la sociedad de la informacion se acelera con un crecimiento exponencial de su
desarrollo e implantacion, y que a su vez es un modelo que mejora su forma de vida.

En un solo afno han pasado a considerar que las nuevas tecnologias de la informacion han mejorado su forma de vida en todos los aspectos,
“mucho” o “bastante”, hasta en un 90% (relaciones personales, realizar proyectos y trabajos de la carrera, organizar sus vigjes...). Esto
supone un salto del 48% en esta percepcion favorable (aumenta una media del 35% los que consideran las tecnologias de la informacion
una influencia favorable, y baja un 13% los que dicen que no).

En 2010 la respuesta a esta pregunta multiple, planteada por actividades y actitudes, fueron entre el 43y el 76 por ciento, los que afirmaban
que las nuevas tecnologias influian a mejor en su forma de vida, y en 2011 los que asi lo constatan estan entre 64 y el 90 por cien.
Reduciéndose a su vez los que dicen que no, del 16 al 3 por cien.

Al mismo tiempo, cuando en el capitulo de nuevas tecnologias de este estudio, se les pregunta a los estudiantes si Espana esta entre los
de “mayor nivel” de la Unién Europea en nuevas tecnologias, el 83% dice que no. Y cuando la misma pregunta se refiere especificamente
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a Internet, el 80% dice que no. Opinién que se ve confirmada por los hechos estadisticos que hoy ofrecen los principales centros que he
consultado (Eurostat, OCDE, Unién Internacional de Telecomunicaciones, Instituto Nacional de Estadistica, y World Economic Forum).

Segun Eurostat, en 2011 veinte paises de los 27 de la UE superaban a Espafa en el nivel de acceso a Internet desde los hogares, y 18 en
porcentaje de usuarios. Solo el 64% de los hogares espafnoles tienen acceso a Internet, mientras la media europea es del 73%, y muchos
paises la superan. El Reino Unido tiene el 85%, Alemania el 83%, y Francia el 76%. Paises como Suecia, Dinamarca, y Holanda, estan por
encima del 90%. Unicamente ltalia esta al mismo nivel que Espafa.

Al observar la evolucion de estos datos desde que explotd la crisis econdmica en 2007, Francia ha subido desde ese afo un 27%, y
Espana solo un 19%. Naciones como Polonia y la Republica Checa, también han crecido en ese periodo de tiempo el 26 y 31 por ciento
respectivamente, y ya estan por encima de Espana.

Esta fotografia dinamica de los cambios en algo tan significativo como es Internet para el conjunto de las actividades humanas, y los
sistemas educativo y productivo, revela que Espafa no tiene en cuenta uno de los parametros que marcan el nuevo modelo global de la
sociedad de la informacion: la velocidad del cambio es exponencial. La informacion actua en tiempo real y ha cambiado la dimension del
todo.

En la dltima década (2002-2012) Espafa no ha reducido su diferencia de veinte puntos a favor de Alemania o del Reino Unido, mientras que,
por ejemplo, Francia ha reducido su distancia de diez a cinco puntos porcentuales en la penetracion de Internet en la sociedad.

Los universitarios han percibido este retroceso, porque segun los resultados de la serie histérica de este Bardmetro Universidad-Sociedad,
los que situaban a Espana en el mayor nivel de la UE en Internet era el 29% en 2009, y esta cifra ha bajado en 2011 al 14%.

El uso profesional de Internet no ha calado en la cultura espariola

Otro dato revelador de este estudio es la diferencia que hay entre el uso de Internet para actividades sociales personales (97 %) o profesional
(25%). Lo que significa que todavia no ha calado en la cultura espafnola y en sus habitos, concebir y usar Internet como la principal
herramienta profesional. Esta conclusion no se deriva Unicamente de la opinidn universitaria sobre el uso de las redes, sino de las propias
estadisticas europeas.

Hacer de Internet un medio profesional supone un salto cualitativo en términos competitivos. Ahorro de tiempo, de costes, mayor eficiencia,
y mayor potencial de desarrollo y oportunidades. Las estadisticas europeas demuestran que Espafna no ha dado ese salto a ninguno de los
niveles empresariales, ni en la gran empresa ni en las pequefas y grandes (pymes).

Solo el 5% de las pequefias empresas espanolas utilizan Internet para que sus empleados y profesionales trabajen desde su casa conectados
en red. La media europea es del 13% vy la mayoria de los paises estan entre el 15% de Alemania y el 46% de Dinamarca.
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La tendencia es la misma en las empresas de entre 50 y 250 empleados. En Espafia solo llegan al 17% , mientras que la media europea es
del 30%, y la mayoria de los paises estan entre el 39% de Alemania, y el 81% de Dinamarca. A nivel de gran empresa, Espana llega al 40%
(mas que ltalia), pero el Reino Unido ya esta en el 80%, y Alemania en el 65%. Con los paises nordicos en niveles superiores.

Si se comparan los primeros 15 paises en el ranking mundial de la Sociedad de la Informacion, segun las estadisticas de Union Internacional
de Telecomunicaciones (ITU), del informe PISA de educacion (OCDE), y del citado indice de competitividad de Davos, se puede observar
que mas del 75% de ellos ocupan esa cabecera, al menos en dos de los tres indicadores, aunque se intercambien los puestos (Suecia,
Noruega, Finlandia, Alemania, Holanda, Dinamarca, Japén, China, Reino Unido...). Cualquier pais y sociedad que mire al futuro tiene que
competir con ese modelo, que ademas contiene una dimension académica y cientifica que queda patente en las listas de universidades
mas importantes del mundo, y en las de inversidn en ciencia basica y aplicada, e innovacion.

Al analizar los resultados demoscopicos de este Bardmetro 2012, hay que preguntarse en qué medida la opinién universitaria expresada en
estos resultados coincide con la nueva dimension que esta desarrollando el futuro, y por tanto las nuevas oportunidades y crecimiento. Si mas
del 90% de los universitarios encuestados utilizan Internet para sus distintos quehaceres y forma de vida, y lo consideran mayoritariamente
beneficioso, significa que intelectualmente y técnicamente estan en la practica en la sociedad de la informacion, que por su propia naturaleza
es la dmension de lo intangible (la informacion es per se un intangible, y su materializacion un intangible hecho tangible).

Un ejercicio comparativo practico de los cambios que representan hoy los intangibles de informacién en el desarrollo humano, cientifico,
social, econdémico, e intelectual, no admiten dudas sobre l0 que representan como nueva frontera y dimension de nuestra vida. El Censo de
los Estados Unidos contiene ya més de 1.200 informaciones al respecto, y en la misma proporcion lo hace el MIT (Massachusetts Institute
of Technology); y algo menos de la mitad contiene la Universidad de Cambridge. La propia NASA desarrolla la ciencia de lo intangible en
una veintena de proyectos y aplicaciones practicas (proyectos espaciales; beneficios sociales, profesionales, y nacionales; el impacto de las
energias; los beneficios educativos; o las decisiones del Comité Asesor de los Proyecto NASA).

El camino hacia una nueva frontera humana y cientifica esta en la nueva ciencia de lo intangible. Para unos es lo que supera la crisis: “Incluso
en tiempos de crisis distinguiremos a los ganadores de los perdedores por los valores intangibles de la innovacion y la productividad que
da lugar a las nuevas ideas, productos y procesos”, dijo el Informe de la Sociedad de Analistas de Valores de Nueva York, NYSSA, 2006.
Para otros, como el profesor Brian Arthur (Palo Alto Research Center, 2011) ya es “la segunda economia” del mundo. Y otros consideran la
nueva industria que marca el futuro: “El control sobre los intangibles de informacion es la vanguardia de la agenda de los negocios nacional
e internacional”, segun el profesor de Marc Snir (ACM, Marzo 2011).

Los paises mas desarrollados en la sociedad de la informacion son los mas competitivos, 1os que tienen una mayor calidad de vida, y menos
paro. Espafia se ha ido alejando de su drbita, v sufre las consecuencias. Espafa ha pasado del puesto 23 al 36 (2004-2011) en el indice de
Competitividad Global (ICG) del World Economic Forum (WEF, Davos, Informe 2012); tiene mas del 23% de desempleo, con 5,3 millones
de parados; y una pérdida de calidad de vida, que se refleja no solo en el mayor indice de paro de todos los paises desarrollados (OCDE),
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sino en el hecho de que el 22% de la poblacion esta por debajo del umbral de la pobreza, habiendo aumentando 2,3 puntos porcentuales
en los dos ultimos afos (Encuesta de Condiciones de Vida, INE, 2011). Ademas del deterioro de los servicios publicos por falta de recursos.

La sociedad de la informacion en la que vivimos a nivel global, es un modelo que desarrolla un cambio de dimension, al hacer de los
intangibles de informacién su principal materia. El cambio no esta en reformar lo viejo sino en crear lo nuevo. AS©2012

Antxén Sarasqueta Gonzalez
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Tablas de resultados

Q22 En tu opinion, entre los paises
de la Unién Europea, ¢ Espana
esta entre los de mayor nivel...
sf o no?

Q22.1 Nivel tecnolégico

Q22.2 Nivel investigador

Q22.3 Nivel cultural

Si No NS/NC Total
Sexo Hombre 11,8 85,5 2,7 100
Mujer 13,6 81,9 4,4 100
Humanidades 10,0 81,4 8,6 100
Area Experimentales 24,0 73,3 2,7 100
Salud 16,4 72,1 11,4 100
Sociales y Juridicas 9,9 90,1 - 100
18-19 12,3 84,3 34 100
Edad 20-22 13,4 82,7 3,9 100
23 6 mas 13,1 83,2 3,7 100
1° 13,8 82,2 4,0 100
28 14,2 82,8 3,0 100
Curso 3° 11,1 83,6 53 100
40 12,6 84,1 3,3 100
50y 6° 12,8 84,5 2,7 100
Total 13,0 83,3 38 100
Sexo Hombre 16,7 80,3 3,0 100
Mujer 13,9 82,9 3,2 100
Humanidades 14,2 77,7 8,1 100
e Experimentales 18,5 78,8 2,7 100
Salud 24,3 69,3 6,4 100
Sociales y Juridicas 11,9 88,1 - 100
18-19 13,4 82,9 3,7 100
Edad 20-22 15,0 82,0 3,0 100
23 6 mas 17,8 79,9 2,3 100
1° 16,3 80,1 3,7 100
20 12,9 84,1 3,0 100
Curso 30 18,8 78,1 3,1 100
40 9,9 874 2,6 100
50y 6° 15,4 82,6 2,0 100
Total 15,0 82,0 3,0 100
Sexo Hombre 50,0 47,6 2,4 100
Mujer 40,6 54,5 4,9 100
Humanidades 33,0 57,5 9,4 100
Area Experimentales 55,9 39,3 4,8 100
Salud 39,3 514 9,3 100
Sociales y Juridicas 46,7 53,3 - 100
18-19 46,4 50,7 2,8 100
Edad 20-22 43,1 52,2 4,8 100
23 6 mas 42,3 53,5 4,2 100
1° 42,7 54,1 3,3 100
20 52,6 44,4 3,0 100
Curso 3° 41,5 51,3 7,1 100
40 40,4 57,6 2,0 100
50y 6° 41,2 55,4 3,4 100
Total 44,2 51,9 3,9 100
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Q22.4 Nivel educativo

Q22.5 Nivel Internet

Q23 ;Sueles utilizar Internet para...
siono?

Q23.1 Estudiar

Si No NS/NC Total
Sexo Hombre 14,6 83,8 1,6 100
Mujer 11,1 86,1 2,8 100
Humanidades 9,0 85,4 5,7 100
Area Experimentales 41,1 56,2 2,7 100
Salud 15,7 78,6 57 100
Sociales y Juridicas 4,6 95,4 - 100
18-19 14,0 84,3 1,7 100
Edad 20-22 11,2 86,5 2,3 100
23 6 mas 12,1 84,1 3,7 100
1° 18,7 79,3 2,0 100
28 9,5 88,8 1,7 100
Curso 3° 9,4 86,2 4,5 100
40 13,3 86,0 0,7 100
50y 6° 9,4 87,9 2,7 100
Total 12,3 85,3 24 100
Sexo Hombre 12,9 84,1 3,0 100
Mujer 14,6 78,9 6,5 100
Humanidades 20,4 65,4 14,2 100
e Experimentales 30,8 67,1 2,1 100
Salud 28,4 58,2 13,5 100
Sociales y Juridicas 2,6 97,4 - 100
18-19 14,3 80,6 51 100
Edad 20-22 14,1 80,2 5,7 100
23 6 mas 13,1 82,6 4,2 100
10 17,9 77,6 4,5 100
20 12,1 81,9 6,0 100
Curso 30 12,1 80,8 7,1 100
40 13,3 83,3 33 100
50y 6° 14,1 81,9 4,0 100
Total 14,0 80,8 52 100
Sexo Hombre 89,8 9,7 0,5 100
Mujer 92,6 7,3 0,2 100
Humanidades 91,9 8,1 0,0 100
Area Experimentales 67,1 32,2 0,7 100
Salud 88,6 10,7 0,7 100
Sociales y Juridicas 99,2 0,8 - 100
18-19 93,1 6,9 - 100
Edad 20-22 91,8 8,0 0,2 100
23 6 mas 88,3 11,3 0,5 100
1° 93,1 6,5 0,4 100
20 92,2 7,8 0,0 100
Curso 30 92,0 7,1 0,9 100
40 874 12,6 - 100
50y 6° 91,2 8,8 - 100
Total 91,5 8,2 0,3 100
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Q23.2 El tiempo libre y de ocio

Q23.3 Trabajos de investigacion

Q23.4 Comunicarte con tus amigos y
conocidos

Si No NS/NC Total
Sexo Hombre 93,3 6,2 0,5 100
Mujer 91,9 7,8 0,3 100
Humanidades 92,9 6,6 0,5 100
Area Experimentales 91,1 8,2 0,7 100
Salud 97,1 2,2 0,7 100
Sociales y Juridicas 91,7 8,3 - 100
18-19 88,9 10,6 0,6 100
Edad 20-22 94,5 5,5 - 100
23 6 mas 94,4 52 0,5 100
1° 87,9 11,3 0,8 100
28 92,2 74 0,4 100
Curso 30 92,9 7,1 - 100
40 96,7 2,6 0,7 100
50y 6° 95,3 4,7 - 100
Total 92,4 7,2 0,4 100
Sexo Hombre 91,9 7,0 1,1 100
Mujer 94,9 4,1 1,0 100
Humanidades 89,6 8,0 2,4 100
e Experimentales 84,9 13,7 1,4 100
Salud 89,3 8,6 2,1 100
Sociales y Juridicas 99,2 0,8 - 100
18-19 93,7 54 09 100
Edad 20-22 94,7 4,6 0,7 100
23 6 mas 92,1 6,5 1,4 100
10 91,1 7.3 1,6 100
20 95,3 3,9 09 100
Curso 30 95,5 3,6 0,9 100
40 92,7 6,6 0,7 100
50y 6° 94,6 54 - 100
Total 93,8 53 09 100
Sexo Hombre 96,5 3,0 0,5 100
Mujer 97,5 2,2 0,3 100
Humanidades 96,7 33 - 100
Area Experimentales 95,9 3,4 7 100
Salud 95,0 2,8 2,1 100
Sociales y Juridicas 98,2 1,8 - 100
18-19 96,8 2,9 0,3 100
Edad 20-22 97,7 2,1 0,2 100
23 6 mas 96,3 33 0,5 100
1° 96,3 2,8 0,8 100
20 97,0 3,0 0,0 100
Curso 30 98,7 1,3 0,0 100
40 96,7 2,6 0,7 100
50y 6° 97,3 2,7 - 100
Total 97,2 2,5 0,3 100
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Q23.5 Descargar musica y peliculas

Q23.6 Comprar

Q24 ;Sueles utilizar Internet para...
si o no?

Q24.1 Libros

Si No NS/NC Total
Sexo Hombre 93,5 54 1,1 100
Mujer 91,3 7,9 0,8 100
Humanidades 82,4 17,6 0,0 100
Area Experimentales 91,1 7,5 1,4 100
Salud 88,7 6,4 5,0 100
Sociales y Juridicas 97,2 2,8 - 100
18-19 94,0 57 0,3 100
Edad 20-22 92,3 6,6 1,1 100
23 6 mas 88,8 9,8 1,4 100
1° 94,7 4,5 0,8 100
28 93,1 6,9 0,0 100
Curso 3° 92,9 5,8 1,3 100
40 874 10,6 2,0 100
50y 6° 89,9 9,5 0,7 100
Total 92,1 7,0 09 100
Sexo Hombre 70,0 29,5 0,5 100
Mujer 64,3 34,8 1,0 100
Humanidades 41,7 55,9 2,4 100
Area Experimentales 44,5 54,8 0,7 100
Salud 45,7 52,9 1,4 100
Sociales y Juridicas 88,7 11,3 - 100
18-19 62,9 35,7 1,4 100
Edad 20-22 69,9 29,6 0,5 100
23 6 mas 64,5 34,6 0,9 100
1° 59,1 38,9 2,0 100
20 68,0 31,2 09 100
Curso 30 67,0 32,6 0,4 100
40 69,3 30,7 - 100
50y 6° 72,3 27,7 - 100
Total 66,4 32,8 0,8 100
Sexo Hombre 76,4 23,2 0,4 100
Mujer 74,6 24,9 0,5 100
Humanidades 52,3 45,5 2,3 100
Area Experimentales 24,6 75,4 - 100
Salud 41,3 57,1 1,6 100
Sociales y Juridicas 92,0 8,0 - 100
18-19 80,0 20,0 - 100
Edad 20-22 77,2 22,1 0,7 100
23 6 mas 63,8 35,5 0,7 100
1° 76,0 24,0 - 100
20 80,4 18,4 1,3 100
Curso 30 76,7 23,3 - 100
40 69,2 30,8 - 100
50y 6° 71,0 28,0 0,9 100
Total 753 24,2 0,5 100
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Q24.2 Ropa

Q24.3 Musica

Q24.4 Videojuegos

Si No NS/NC Total
Sexo Hombre 44,8 54,8 04 100
Mujer 51,7 48,0 0,2 100
Humanidades 42,7 55,1 2,2 100
Area Experimentales 20,0 80,0 - 100
Salud 54,7 45,3 - 100
Sociales y Juridicas 53,8 46,2 - 100
18-19 43,6 56,4 - 100
Edad 20-22 47,2 52,1 0,7 100
23 6 mas 61,3 38,7 - 100
1° 45,2 54,8 - 100
28 47,8 51,0 1,3 100
Curso 30 50,0 50,0 - 100
40 39,4 60,6 - 100
50y 6° 63,6 36,4 - 100
Total 48,9 50,8 03 100
Sexo Hombre 57,5 42,5 - 100
Mujer 43,0 56,0 1,0 100
Humanidades 35,2 62,5 2,3 100
Area Experimentales 10,8 89,2 - 100
Salud 31,7 65,1 3,2 100
Sociales y Juridicas 59,2 40,8 - 100
18-19 55,0 45,0 - 100
Edad 20-22 44,6 54,1 1,3 100
23 6 mas 47,1 52,2 0,7 100
10 48,6 51,4 - 100
20 55,1 44,3 0,6 100
Curso 30 42,0 58,0 - 100
40 48,1 50,0 1,9 100
50y 6° 48,6 50,5 0,9 100
Total 48,6 50,8 0,6 100
Sexo Hombre 58,3 41,3 0,4 100
Mujer 24,6 74,9 0,5 100
Humanidades 28,1 69,7 2,2 100
Area Experimentales 15,6 84,4 - 100
Salud 26,6 71,9 1,6 100
Sociales y Juridicas 44,3 55,7 - 100
18-19 39,4 60,6 - 100
Edad 20-22 37,1 62,2 0,7 100
23 6 mas 36,2 63,0 0,7 100
1° 36,6 63,4 - 100
20 38,2 60,5 1,3 100
Curso 30 39,3 60,7 - 100
40 35,2 64,8 - 100
50y 6° 38,3 60,7 0,9 100
Total 37,7 61,9 0,5 100
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Q24.5 Ocio y viajes

Q25 ; Tienes perfil o cuenta
en alguna red social 0
aplicacion...?

Q25.1 Personal

Q25.2 Profesional

Si No NS/NC Total
Sexo Hombre 89,2 10,4 04 100
Mujer 90,9 8,9 0,2 100
Humanidades 89,8 8,0 2,3 100
Area Experimentales 87,5 12,5 - 100
Salud 90,5 9,5 - 100
Sociales y Juridicas 90,8 9,2 - 100
18-19 85,5 14,5 100
Edad 20-22 93,5 59 0,7 100
23 6 mas 90,5 9,5 - 100
1° 83,6 16,4 - 100
28 91,1 7,6 1,3 100
Curso 30 92,0 8,0 - 100
40 93,3 6,7 - 100
50y 6° 92,5 7,5 - 100
Total 90,2 9,5 03 100
Sexo Hombre 95,7 3,8 0,5 100
Mujer 97,5 2,2 0,3 100
Humanidades 93,8 5,2 0,9 100
Area Experimentales 91,8 7.5 0,7 100
Salud 95,7 3,6 0,7 100
Sociales y Juridicas 100 - - 100
18-19 97,7 2,3 = 100
Edad 20-22 97,0 2,3 0,7 100
23 6 mas 94,9 4,7 0,5 100
1° 97,2 2,4 0,4 100
20 97,0 3,0 - 100
Curso 30 97,3 2,2 0,4 100
40 96,0 33 0,7 100
50y 6° 96,6 2,7 0,7 100
Total 96,9 2,7 04 100
Sexo Hombre 27,2 72,0 0,8 100
Mujer 23,3 76,2 0,5 100
Humanidades 25,9 72,6 1,4 100
Area Experimentales 31,5 67,8 0,7 100
Salud 29,3 69,3 1,4 100
Sociales y Juridicas 21,2 78,8 - 100
18-19 17,7 82,0 0,3 100
Edad 20-22 26,9 72,2 0,9 100
23 6 mas 32,2 67,3 0,5 100
1° 15,0 84,1 0,8 100
20 25,9 73,7 04 100
Curso 30 29,5 70,1 0,4 100
40 28,5 70,9 0,7 100
50y 6° 28,4 70,9 0,7 100
Total 24,8 74,6 0,6 100
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Q26 En qué medida consideras
que las nuevas tecnologias
han modificado tu forma de...,
mucho, bastante, poco o nada?

Q26.1 Estudiar

Q26.2 Buscar trabajo

Q26.3 Relacionarte con los demas

Sexo Hombre 36,4 47,7 9,2 0,3 100
Mujer 39,3 46,6 10,5 3,5 0,2 100
Humanidades 53,1 34,6 10,4 1,9 - 100

Area Experimentales 26,7 26,0 19,2 27,4 0,7 100
Salud 50,7 35,7 11,4 1,4 0,7 100
Sociales y Juridicas 31,9 61,4 6,7 - - 100
18-19 36,1 51,3 8,9 3,7 - 100

Edad 20-22 38,5 46,7 10,0 4,6 0,2 100
23 6 mas 41,3 40,4 11,7 6,1 0,5 100
1° 36,2 51,2 89 3,3 0,4 100
) 41,4 44,8 9,1 4,7 - 100

Curso 3° 40,0 46,2 8,9 4,4 0,4 100
40 37,1 45,0 11,3 6,6 - 100
50y 6° 35,6 46,3 13,4 4,7 - 100

Total 38,3 47,0 10,0 4,6 0,2 100

Sexo Hombre 19,4 61,7 9,4 4,0 54 100
Mujer 23,1 56,1 11,3 3,8 57 100
Humanidades 36,5 33,2 18,5 38 8,1 100

Area Experimentales 40,4 46,6 6,2 4,8 2,1 100
Salud 43,6 31,4 12,1 5,0 7,9 100
Sociales y Juridicas 4,3 79,2 8,1 3,2 5,1 100
18-19 17,7 51,1 15,1 74 8,6 100

Edad 20-22 20,5 63,9 8,6 2,3 4,8 100
23 6 mas 31,5 57,7 7,5 0,9 2,3 100
10 23,0 46,8 11,7 8,1 10,5 100
20 19,0 58,6 15,1 4,3 3,0 100

Curso 3° 19,2 64,3 9,4 3,1 4,0 100
40 23,8 63,6 6,6 0,7 53 100
59 6° 26,4 61,5 7.4 0,7 4,1 100

Total 21,8 58,1 10,6 39 56 100

Sexo Hombre 43,1 46,4 9,2 0,8 0,5 100
Mujer 46,7 43,4 8,2 1,3 0,5 100
Humanidades 52,6 32,7 12,8 1,9 - 100

Area Experimentales 49,3 34,2 13,7 2,1 0,7 100
Salud 56,1 31,7 7,2 2,9 2,2 100
Sociales y Juridicas 38,2 56,0 5,7 - - 100
18-19 40,7 48,4 10,3 0,6 - 100

Edad 20-22 46,5 45,6 6,2 1,4 0,5 100
23 6 més 50,9 36,0 10,7 1,4 09 100
1° 39,7 50,6 8,5 0,8 04 100
20 47,0 41,8 10,8 04 0,0 100

Curso 30 46,5 41,2 8,8 2,7 0,9 100
40 42,4 49,7 6,6 0,7 0,7 100
50y 6° 52,7 38,5 74 1,4 - 100

Total 45,2 44,5 8,7 1,2 04 100
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Q26.4 Desarrollar tu capacidad creativa

Q26.5 Disfrutar del ocio y tiempo libre

Q26.6 Realizar proyectos y trabajos en
la carrera

Sexo Hombre 12,1 53,9 25,1 5,1 38 100
Mujer 13,6 46,8 28,8 74 3,3 100
Humanidades 25,5 30,2 35,4 7.1 1,9 100

Area Experimentales 6,8 17,7 45,6 24,5 5,4 100
Salud 26,6 29,5 27,3 11,5 5,0 100
Sociales y Juridicas 5,9 72,1 18,8 - 3,2 100
18-19 11,7 49,3 28,9 5,2 49 100

Edad 20-22 13,0 49,4 27,6 6,8 3,2 100
23 6 mas 15,0 49,5 24,8 8,9 1,9 100
1° 13,4 46,3 28,9 6,9 4,5 100
) 12,1 48,3 31,0 3,9 4,7 100

Curso 3° 12,5 52,7 24,6 6,7 3,6 100
40 14,0 48,0 25,3 10,0 2,7 100
50y 6° 12,8 53,0 26,2 74 0,7 100

Total 12,9 49,5 27,5 6,7 3,5 100

Sexo Horpbre 26,6 55,1 15,6 2,2 0,5 100
Mujer 27,7 50,4 18,5 2,4 1,0 100
Humanidades 38,4 28,9 27,5 4,3 0,9 100

Area Experimentales 25,9 43,5 23,1 6,1 1,4 100
Salud 42,9 36,4 15,0 3,6 2,1 100
Sociales y Juridicas 18,8 68,9 12,3 - - 100
18-19 24,6 53,9 19,5 1,7 0,3 100

Edad 20-22 29,9 52,1 14,6 2,5 09 100
23 6 mas 26,3 50,2 19,7 2,8 09 100
1° 24,7 52,2 19,4 2,8 0,8 100
20 26,3 54,7 17,2 1,7 = 100

Curso 3° 29,9 50,0 17,4 2,2 0,4 100
40 32,5 44,4 18,5 2,6 2,0 100
50y 6° 24,0 58,7 14,0 2,7 0,7 100

Total 27,3 52,1 17,5 2,4 0,7 100

Sexo Hombre 40,4 43,7 11,3 3,0 1,6 100
Mujer 44,2 46,3 6,2 1,7 1,6 100
Humanidades 44,5 43,1 7,6 1,4 33 100

Area Experimentales 24,7 25,3 35,6 13,0 1,4 100
Salud 50,7 36,4 7,9 - 5,0 100
Sociales y Juridicas 45,1 54,5 0,4 - - 100
18-19 38,3 50,6 74 2,0 1,7 100

Edad 20-22 44,8 44,3 7,7 2,0 1,1 100
23 6 més 46,3 38,8 10,3 2,8 1,9 100
10 35,2 51,4 8,9 1,6 2,8 100
20 52,2 37,5 6,9 2,6 09 100

Curso 30 39,1 48,9 9,3 09 1,8 100
40 43,7 44,4 7,9 2,6 1,3 100
50y 6° 45,9 42,6 6,8 4,1 0,7 100

Total 42,9 453 8,1 2,2 1,6 100
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Q26.7 Relacionarte con la Universidad

Q26.8 Organizar tus viajes

Q27 Alo largo del pasado curso,
¢ Has utilizado... si 0 no?

Q27.1 Un e-book

Sexo Hombre 14,2 47,3 32,5 4,6 1,3 100
Mujer 21,4 52,3 22,5 3,0 0,8 100
Humanidades 34,0 40,1 18,9 4,2 2,8 100

Area Experimentales 18,6 29,0 34,5 16,6 1,4 100
Salud 50,0 36,4 10,0 14 2,1 100
Sociales y Juridicas 3,6 65,0 31,5 - - 100
18-19 16,6 54,9 24,9 2,6 1,1 100

Edad 20-22 19,3 46,4 28,6 4,5 1,1 100
23 6 mas 21,0 51,4 23,4 2,8 14 100
1° 19,9 50,0 25,2 3,3 1,6 100
) 16,8 58,2 20,3 3,4 1,3 100

Curso 3° 20,0 45,8 29,3 4,0 0,9 100
40 21,9 41,7 32,5 3,3 0,7 100
59y 6° 15,4 54,4 26,2 3,4 0,7 100

Total 18,8 50,3 26,2 35 1,1 100

Sexo Hombre 29,1 60,6 7,5 0,8 1,9 100
Mujer 33,6 57,4 7,1 1,1 0,8 100
Humanidades 53,1 36,0 8,1 0,9 1,9 100

Area Experimentales 46,9 39,5 9,5 2,7 1,4 100
Salud 57,9 32,1 57 2,9 1,4 100
Sociales y Juridicas 11,5 81,0 6,7 - 0,8 100
18-19 28,1 59,3 10,6 0,9 1,1 100

Edad 20-22 31,0 61,0 57 0,7 1,6 100
23 6 mas 39,7 52,8 5,1 1,4 0,9 100
1° 29,1 56,7 10,5 1,6 2,0 100
20 31,0 59,5 8,2 0,9 04 100

Curso 30 30,8 57,6 8,9 0,4 2,2 100
40 35,1 58,9 4,0 0,7 1,3 100
50y 6° 35,6 61,7 2,0 0,7 - 100

Total 31,8 58,6 74 0,9 13 100

Sexo Hombre 29,0 69,6 1,3 100
Mujer 20,4 78,6 1,0 100
Humanidades 10,4 88,2 1,4 100

Area Experimentales 35,6 63,7 0,7 100
Salud 15,7 80,0 4,3 100
Sociales y Juridicas 27,9 72,1 - 100
18-19 22,9 76,9 0,3 100

Edad 20-22 21,9 77,2 0,9 100
23 6 mas 28,5 68,7 2,8 100
1° 23,2 76,4 0,4 100
20 24,7 74,9 04 100

Curso 30 24,1 75,0 0,9 100
40 17,9 80,8 1,3 100
50y 6° 28,2 69,1 2,7 100

Total 23,7 75,3 1,0 100
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Q27.2 La base de datos on line de la
Universidad

Q27.3 Google (o Bing...) para buscar
articulos o libros

Q27.4 Aplicaciones informaticas
especificas para tu carrera

Si No NS/NC Total
Sexo Hombre 57,6 41,6 0,8 100
Mujer 60,4 37,4 2,2 100
Humanidades 68,7 28,4 2,8 100
Area Experimentales 49,7 49,7 0,7 100
Salud 66,4 29,3 4,3 100
Sociales y Juridicas 56,0 43,0 1,0 100
18-19 52,0 46,3 1,7 100
Edad 20-22 62,9 34,9 2,3 100
23 6 mas 64,0 35,0 09 100
1° 41,3 56,3 2,4 100
28 69,5 29,2 1,3 100
Curso 3° 64,9 32,4 2,7 100
40 62,9 35,1 2,0 100
50y 6° 60,0 39,3 0,7 100
Total 59,1 39,0 1,9 100
Sexo Hombre 91,4 8,1 0,5 100
Mujer 95,7 4,1 0,2 100
Humanidades 97,1 2,9 - 100
e Experimentales 67,1 32,2 0,7 100
Salud 97,1 2,1 0,7 100
Sociales y Juridicas 100 - - 100
18-19 92,9 6,9 0,3 100
Edad 20-22 95,7 4,1 0,2 100
23 6 mas 92,5 7,0 0,5 100
1° 91,1 8,1 0,8 100
20 94,8 52 - 100
Curso 30 95,6 4,4 - 100
40 94,7 4,6 0,7 100
50y 6° 94,6 54 - 100
Total 94,0 57 0,3 100
Sexo Hombre 51,2 48,0 0,8 100
Mujer 48,1 48,9 3,0 100
Humanidades 58,3 34,6 71 100
Area Experimentales 56,8 42,5 0,7 100
Salud 75,0 22,9 2,1 100
Sociales y Juridicas 36,0 63,0 1,0 100
18-19 32,9 63,7 3,4 100
Edad 20-22 56,3 41,9 1,8 100
23 6 mas 61,7 36,9 1,4 100
1° 28,3 68,0 3,6 100
20 56,0 41,8 2,2 100
Curso 30 54,0 42,4 3,6 100
40 57,0 42,4 0,7 100
50y 6° 57,7 42,3 - 100
Total 49,2 48,6 23 100
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